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OZET

Bu calismada Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi hazirlik sinifinda okuyan 6grencilerin instagram
paylagimlart kiiltiirel etkilesim perspektifinden incelenmistir. Caligma igerisinde sekiz aylik bir siireci
kapsayan paylasimlar ele alinmigtir. Bu paylagimlar dort kategori igerisinde incelenmistir. Bu kategoriler
Mekansal, Giyim-Kusam, Dilsel ve yakin arkadagliklar olarak kategorize edilmistir. Kategoriler
olusturulurken Nuri Bilgin’in igerik analizi kitabindan yararlanilmigtir. Deneklerin belirlenen aylar i¢erisinde
yapmis olduklar1 paylasimlar bu cergevede incelenmistir. Belirlenmis olan kategorilerde bireylerin nasil
kiiltiirel etkilesime maruz kaldiklar1 ortaya cikarilmaya calisilmistir. Bu siirecte instagram uygulamasinin
tercih edilme sebebi ise Z kusaginin en ¢ok kullandig1 sosyal medya platformu olmasidir.

Arastirma sonuglarina baktigimizda, paylasimlarin biiyiik bir ¢ogunlugunun kiz 6grenciler tarafindan
yapildig1 goriilmektedir. Bireyler agirlikli olarak mekansal paylasimlarda bulunmuslardir. Sehir, tiniversite
ve gezmis olduklar1 yerlerde yapmis olduklar1 paylasimlar bu kategoride incelenmistir. ikinci sirada ise farkl
kiiltiirlere sahip yakin arkadas gruplarmin kendi aralarindaki paylagimlart gelmektedir. Bu da kiiltiirel
etkilesimin yansimalar1 agisindan dikkat ¢cekmektedir. Yeni 6§renmeye basladiklar diller de paylagimlarina
acik bir sekilde yansimaktadir. Giyim-kusam paylasimlar1 en az seviyede kalmis olarak gdziikmektedir. Bu
da ogrencilerin etkilesimde bulunmus olduklar kiiltiirlerin giyim-kusam 6zelliklerine heniiz adapte
olamadiklarinin bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirel Etkilesim, Ogrenci, Instagram®

ABSTRACT

In this study, preparation school students’ Instagram shares who are studying in Kyrgyzstan-Turkey Manas
University preparatory classes were examined from the perspective of cultural interaction. Shares covering
an eight-month period were discussed in the study. These posts are analyzed in four categories. These
categories are categorized as Spatial, Clothing, Linguistic and close friendships. The content analysis book of
Nuri Bilgin was used while creating these categories. The shares of the subjects within the specified months
were examined within this framework. It has been tried to reveal how individuals are exposed to cultural
interaction in the determined categories. The reason why Instagram application is preferred in this process is
that it is the most used social media platform of generation Z.

When we look at the results of the research, it is seen that most of the posts are made by female students.
Individuals mainly shared spatial shares. The posts they made in the city, in the university and the places
they visited were examined in this category. In the second place comes the sharing of close friends with
different cultures among themselves. This draws attention in terms of the reflections of cultural interaction.
The languages they have just started to learn are clearly reflected in their sharing. The sharing of clothing

! Bu makalenin 6zeti 7. Uluslararas1 Avrasya Zirvesi Bilimsel Arastirmalar ve Giincel Gelismeler Kongresinde”’
sunulmus ve kitapgikta yaymlanmistir.
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and apparel seems to be at the lowest level. This is an indication that the students have not yet adapted to the
clothing features of the cultures they interact with.

Keywords: Cultural Interaction, Student, Instagram

1.Giris

Web 2.0 teknolojisinin yayginlagmasi, kullanicilarin sanal platformlar iizerinde daha aktif olmalarini
saglamistir. Bu sayede kullanicilar, sosyal medya iizerinden kendi hayatlarin1 paylasabilmekte, baska
insanlarin gilindelik yasamlarin1 takip edebilmekte ve benzer ilgi alanlar1 olan kullanicilarin bir araya
gelebilmelerine olanak saglamaktadir. Bu olanaklarin sonucunda dogal olarak hayatin kendisi de ¢ok
derinden etkilenmeye basladi. Ciinkii herkesin elinde artik mobil bir telefon ve neredeyse sinirsiz internet
paketi var. Sosyal medya uygulamalariin sundugu hizmetler, bireylerin albenisini kazanarak insanlarin bu
mecralara daha ¢ok zaman ayirmalarina imkan saglamakta, olumsuzluklari bir tarafa birakilacak olursa
(caligma kapsamimizin diginda oldugu icin) diger bir yoniiyle de pek ¢ok kiiltiirel ve toplumsal yapinin
birbiri ile hizl1 bir sekilde etkilesimini kolaylastirmaktadir.

Kiiltiir her toplumun sahip oldugu maddi ve manevi degerlerin biitiiniidiir. Bagka bir tanimla kiiltiir insan ve
toplum tarafindan yapilan ya da gerceklestirilen, kusaklararas1 aktarilan bir topluma ait davranis kaliplar
veya aligkanliklardir. Kiiltiir, bir insanin yagamis oldugu toplum igerisinde hazir diislince kaliplart sunarak
neleri yapip neleri yapamayacagim belirtir ((Kiglali, 2005: 117°den akt; Elciyar,2016: 12). Insanlar bu
kaliplar igerisinde yasam dongiilerini siirdiiriirler. Bireyler farkinda olduklar1 veya olmadiklart bu
kaliplagmis bir sistem igerisinde kendilerini, ¢evrelerini tanimaya ve anlamaya calisirlar. Kiiltiir bir biitiin
veya bir sistem olarak diisiiniilebilir. Ancak soyut bir anlam tagidigindan bu sistemi anlamak olduk¢a zordur
ve onu besleyen olgular da igerisinde soyut degerleri barindirabilir (Bing61,2010: 37).

Sosyal mecralarin teknolojik anlamda gelisim gostermesi sonucunda popiiler kiiltiir kavrami dogmustur.
Reklamlar, diziler, filmler ve sosyal medya uygulamalari gen¢ nesillerin biitiin diinya ile etkilesime
girmesine sebep olmustur. Genglerin begendikleri ve ilgilendikleri alanlardaki yeni kiiltiirlerle etkilesime
girmeleri popiiler kiiltiir kavraminin olusmasina katki saglamistir. Bu kavram da kiiltiirel etkilesimin
olusmasina yol agmaktadir (Tavkul,2007: 26).

Bu baglaminda degerlendirildigi zaman sosyal mecralarin kiiltlirel etkilesime olan katkis1 yadsinamaz bir
derecededir. Aralarinda bulunan en temel baglayici, popiiler kiltiirdiir. Bu kavram kiiltiirel etkilesimin
temelinde yer alir. Popiiler sdzciigiiniin giiniimiizde yaygin olarak kullanilan iki tanimindan biri ‘’begenilen,
tilketilen’” digeri ise 18. ylizyilla dayanmaktadir ve “’halkin begendigi ve yaptig1 her seyi kapsayan’
anlamina gelmektedir. Modern toplumlarda kiiltiir yiiksek ve algak gibi diizeylere ayrilirken her zaman
birinci tanim kullanilir. Fakat bu kelimeyi ikinci anlaminda kullananlar popiiler kiiltiirii degersiz olarak
gorseler dahi “’halka ait anlamini kullananlar kelimeye olumlu olarak bakmaktadirlar. Bu yaklagimla popiiler
kelimesi aslinda “’halka ait’’ olarak kullanilsa bile ticari anlami, yani ‘’yaygin olarak begenilen’’ kavramini
gbzardi etmemekte ve “’cogunluk’’ kavramini temel olarak almaktadir (Ozbek,2006: 81,84’ten akt;
Karaduman, 2015: 8,9).

Kiiltiir siirekli olarak degisime ugramaktadir ve bunun en temel sebeplerinden birisi de sosyal medyadir. Her
gegen giin daha fazla kiginin sosyal medya mecralarini aktif olarak kullanmaya baslamasi diger kiiltiirler ile
daha fazla etkilesime girmelerine araci olmaktadir. Buradan hareketle ¢alismamiz igerisinde giiniimiiziin en
popiiler sosyal medya platformlarindan birisi olan instagramin kiiltiirel etkilesime olan katkilarini dort unsur
cercevesinde (mekansal, dilsel, giyim-kusam ve yakin kisiler) inceledik.

2.Sosyal Medya

Sosyal medya, Tirk Dil Kurumu (TDK) sozligiinde “iletisim ortami” ve “iletisim araglar1” olarak
tammlaniyor. Gazeteler, dergiler, radyolar, televizyonlar, web siteleri gibi ortamlarin her biri bu anlamda
insanlarin iletisimini saglayan medyalar. Ancak medyanin giliniimiizde kullanimi ve igeriginde biiyiik
farkliliklar ve yenilikler oldugunu gérmekteyiz (Uzdumlu,2015: 6). Teknolojinin insan hayatinin biiyiik bir
bolimini etkileyecek seviyelere ulasmasi sonucunda bizler igin farkli bir alan olan ‘sosyal medya’
olusmustur. Kavram olarak kullanicilarin ag teknolojileri araciligiyla etkilesimlerini saglayan uygulamalarin
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tamamini kapsamaktadir. Sosyal medya kavrami ilk kez Chris Shipley tarafindan kullanilmistir. Web 2.0’1n
devaminda ortaya ¢ikmis olup ¢evrimigi iletisimi, bilgiyi ve is birligini desteklemektedir (Goger,2017: 5).

Sosyal medya, kullanicilarinin birbirleriyle ¢evrimici etkilesimde bulunmalarini saglayan araglardan olusur.
Bu araglara forumlar, blog ve mikrobloglar, sosyal ag ve paylasim siteleri, sanal diinyalar 6rnek olarak
gosterilebilir (I¢irgin 2018: 23). Bireylerin giin igerisindeki yasant1 ve etkinliklerinde meydana gelen gozle
goriiliir degisikler iletisim teknolojilerindeki biiyiime ve gelismenin etkisi olarak bireylerin hayatlarina
yansimaktadir. Teknolojinin yani sira internet kaynakli yasanan degisiklikler de mecburi sonuclardir. Ortaya
cikan bu sonugclar neticesinde yeni kavram ve araglar belirlenmistir. Bunlardan bir tanesi de sosyal medyadir
(Aydin, 2015, 5’ten akt. Ustelci, 2018: 3). Sosyal medya alan1 icerisinde bireyler higbir bdlgesel kisitlamaya
maruz kalmadan internet kullanim hakkina sahiptirler. Paylasim yapmis olduklari konular hakkinda,
diinyanin 6biir ucunda yasanmis olan bir olay hakkinda diisiincelerini 6zgiirce paylasabilmektedirler. Sanal
platformlarda kullanicilar birbirleri ile 6zgiirce iletisim kurabilmektedirler. Bu da web 2.0 teknolojilerinin en
onemli Ozelliklerinden birisidir. Kullanicilar sosyal medya {iizerinde karsilagtiklar1 her duruma aktif bir
sekilde katilim gosterebilirler. Boylece sosyal medya giinlimiizde, geleneksel medyanin yerini almaya
baslamistir. Iste aralarindaki en biiyiik fark ta ortaya konulan calismalarla baska insanlarla etkilesim
saglanabilmesidir. Geleneksel medya ile tiiketici konumunda yer alan bireyler ortaya konulan yeni medya
teknolojileri ile tiretici misyonunu da iistlenmiglerdir (Yiiksel, 2014: 119 ‘dan akt; Taskiran, 2017: 25).
Sosyal medyanin en belirgin 6zellikleri katilim gerceklestirilebilmesi, agik olmasi, karsilikli iletisim imkani
sunmasi ve topluluklar olusturabilmesidir. Sosyal medyada bireylerin birbirleri ile etkilesime girebilmeleri
icin gesitli platformlar bulunmaktadir. Bu platformlarin basinda sosyal ag siteleri, blog, mikroblog ve
forumlar gelmektedir (Kogak,2012’den akt; Oztiirk,2015: 6).

Insanlarin sosyal medya iizerinde aktif bir sekilde kullandiklar1 sosyal ag sitelerinin basinda Facebook,
Twitter , Youtube ve Instagram gelmektedir. Facebook bir sosyal paylasim sitesidir ve 2004 yilinda Harvard
Universitesi dgrencisi Mark Zuckerberg ve arkadaslar tarafindan kurulmustur. Facebook Nastaq Borsasina
vermis oldugu bilgiler ile kendisini bireylerin baglanmasi, kesfetmesi, paylasmasi ve mobil cihazlar ile
birbirleriyle iletisime gegmelerine olanak taniyan {icretsiz ve tiim diinya tarafindan erisime acik olan bir
uygulama ve web sitesi olarak tanimlamaktadir (Yiicesoy,2017: 25). Twitter ise 2006 yilinda kurulmus olup
kisilerin birbirleri ile kisa metin mesajlar1 yani tweetler paylagsmalarini saglayan bir mikroblog hizmetidir.
Baglica oOzellikleri kullanicilara birbirlerini takip imkani saglamasi, paylagimlarda 140 karakter siniri
bulunmasi ve kullanicilara kendilerini tanimlayan bir profil sayfasi vermesidir (Karayalgin, 2019: 23).
Youtube, video paylasimi iizerine kurulmus bir web sitesidir. 15 Subat 2005°te kurulmustur ve 2006’da
Google tarafindan satin alinmustir. Ismi televizyon tiipiinden gelmektedir ve 800 milyondan fazla kullanicist
bulunmaktadir (Sosyal Medyanin ABC’si, 2014: 146° dan akt. Uzdumlu, 2015: 37). Instagram bir sosyal
medya platformu olarak 2010 senesinde kurulmustur ve 2012 senesinde Facebook tarafindan satin alinmastir.
Instagram bir fotograf ve video paylasim platformu ve sosyal ag sitesidir. Diger sosyal platformlarda oldugu
gibi kolay video ve fotograf paylasim 6zelligi barindirmaktadir (Emanet,2017: 38).

3. Kiiltiirel Etkilesim

Kiltlir, bir toplumun yasam dongiisiini olusturur. Toplumlarin sahip olduklar1 yasam bigimleri benzer
degildir ve aralarinda ciddi kiiltiirel farkliliklar bulunmaktadir. Bunun sebebi ge¢cmisten giiniimiize kadar
farkli kiiltiirel Ogelere sahip olmalaridir. Her toplumun kendine ait kiiltiirel 6geleri bulunmaktadir.
Toplumlarin sahip olduklar1 bu 6geler hepsinde bulunur fakat her toplum ayni 6geye ayni1 degeri géstermez
(Ozpmar, 2003: 16). Ralp Linton’a gore ise, insanlar tarafindan 6grenilmis olan davramslar ve bunlarin
sonuglarinin meydana getirmis oldugu biitiine kiiltiir denir. Bir araya gelmesine sebep olan toplumdaki
bireyler onu kendi aralarinda paylasarak gelecek nesillere aktarirlar. Bu kavram yemek yeme, giyim-kusam,
kullanilan dil, evlenme ve cenaze torenleri gibi kavramlari igerisinde barindirir (Tezcan,1985: 82°den akt;
Solmaz,2018: 35).

Biitiin kiiltiirler tarih boyunca birtakim aligveriglerle, etkilenmelerle ¢ok kiiltiirlii bir yapiya sahip
olagelmistir. Kiiltiirel etkilesimin kokeninde gb¢ olay1 her zaman 6nemli rol oynamistir. Ayrica savaslar,
dogal afetler, dil, ticaret, cografya, iklimsel faktorleri, resmi ideolojiler, dini degerler gibi daha pek cok
sebeplerle toplumlar birbirleri ile i¢ ice yasamak durumunda kalmislardir. Bu tarz toplumlar, olaylar
sonucunda farkli kiiltiirlerle siirekli olarak karsi karsiya gelmistir. Bir kiiltlir icinde yasayan topluluklarin
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kendi kiiltiirleri icindeki farkli kiiltiirlerin inanglarindan, adetlerinden, hayat tarzlarindan etkilenmemesi séz
konusu olamaz. Her ne kadar catismalar bazen siddetli gergeklesse de hicbir kiiltiir, etkilesimden,
degisimden ve gekismelerden kendisini koruyamaz. Insanlarm sahip olmus olduklar kiiltiirel degerler
zaman igerisinde farkli toplumlara ait kiiltiirel yapilarla bir araya gelerek zenginlesmis veya yok olup
gitmislerdir. Bu karsilasmalar sonucunda yeni kiiltiirlerin ortaya ¢ikis siireci baglamistir. Etkilesim ne kadar
bityiik olursa kiiltiirler gelisir ve yeni olgular ortaya ¢ikar. Insanlar bu siirecin tam ortasinda yer alirlar.
Miizik, yeme-igme konusulan dil vb. pek ¢ok faaliyette insanlar bulunduklar kiiltiirel yapiya ait olan 6geleri
kullanirlar.

Yine bugiin i¢inde yer aldigimiz kiiresellesme ayn1 zamanda her tiir kiiltiirel iletisimdir. Diinya niifusunun
biiyiik bir kismi, hem kendi kiiltiirlerinden uzaklagsmakta hem kendi kiiltiirlerine sarilma gereksinimi
duymakta, hem gelismis iilke kiiltiirlerine hayranlik duymakta, hem de kiiltiirel ¢esitliligin ¢eliskilerini
yasamakta ve gerektiginde sert tepkiler de goOstermektedir. Diinyayr kusatan genis bir enformasyon
sisteminin varligi, bireyi yeni kiiltiirlere duyarl kilmaktadir (felsefe.gen.tr).

Kitle iletisim araglar1 kiiltiiriin i¢erigini ve yapisini ortaya ¢ikarirken, ayni zamanda kiiltiiriin tagiyiciligini da
yapmaktadir. Teknolojik ilerlemeler popiiler kiiltiiriin var olan yerel diinyasina hakim olarak koklii bir
degisime neden olmustur ve boylece kitle kiiltiirii ortaya ¢ikmustir. Kitle kiiltiiriiniin olusumu belli bir
toplumda iletisim siirecleri ve teknolojik araclardan gecerek olusmustur. Bir toplumda teknolojik araclara
dayali simgesel iletisim kurulduktan sonra hizla yayginlagsmakta ve popiiler kiiltiirii bulundugu yerden
sirerek  kendi  egemenligini  ilan  etmektedir = (Alemdar ve irfan’dan  akt;  Ozmen,
http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap: 250-251). 1lerleyen teknolojinin kitle iletisim araglarma da
yansimasiyla, teknolojik, sosyolojik ve ekonomik geligsmeler kitlesel kiiltiiriin daha da yayginlasip popiiler
hile gelmesine neden olmustur. insanlar, kitle iletisim araglar1 ile bilgi ve haber paylasimina son derece
kolay ulagabilmektedirler. Giinlimiizde de yeni medya olarak tanimladigimiz sosyal medya ve diger yeni
kitle iletisim araclariyla toplumlar ve bireyler arasindaki farkli degerler ve yargilar ortadan kalkmis (Ozmen,
http://auzefkitap.istanbul.edu.tr/kitap: 250-251), ciddi bir kiiltiirel etkilesim olusmustur.

4.Kiiltiirel Etkilesim Baglaminda Bir Calisma

4.1 Amag ve yontem

Bu calismada arastirmaya konu olan kurum, 30 Eyliill 1995 tarihinde Izmir’de imzalanan Tiirkiye
Cumhuriyeti ile Kirgizistan Cumbhuriyeti hiikiimetleri arasinda Kirgizistan’in baskenti Biskek sehrinde
kurulmasi kararlastirilan ve 1997-1998 Egitim ve Ogretim Yili’'nda egitime baslayan Kirgizistan — Tiirkiye
Manas Universitesi’dir. Universitede hali hazirda 9 Fakiilte, 3 Yiiksekokul, 1 Meslek Yiiksekokulu ve 2
Enstitii bulunmaktadir. Ogrenci sayisi ise yaklasik alt1 bin civarindadir. Bu 6grencilerin biiyiik bir cogunlugu
Kirgizistan’dan olmakla birlikte bagta Tiirkiye olmak iizere toplam on bes farkli iilkenin vatandaslar1 bu
Universitede egitim almaktadir.

Caligmanin amaci; Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi’'nde egitim alan farkli Kkiiltiirlere mensup
Ogrencilerin sosyal medya paylasimlarindan yola ¢ikarak kiiltiirel etkilesim igerisinde olup/olmadiklarini
tespit etmektir.

Caligmada kiiltiirel etkilesim unsurlarindan olan mekansal, giyim-kusam, dilsel ifadeler ve iliskide
bulunduklar1 yakin kisi unsurlari sosyal medya paylasim agi olan instagram tizerinden incelemeye tabi
tutulmustur. Bu aragtirmada niceliksel yontemlerinden olan igerik analizi kullanilmigtir. Daha kapsaml
sonuca ulasmak i¢in igerik analizinin frekans, kategorisel ve iligkisel tekniklerinden faydalanilmistir.

4.2. Evren ve érneklem

Calismanin evreni Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi, orneklemi ise Kirgizistan-Tiirkiye Manas
Universitesi hazirhk smifi dgrencileridir. Ogrencilerin biiyiik bir ¢ogunlugu instagram hesaplarim gizli
tuttuklarindan arastirma toplamda farkli kiiltiirlere mensup 10 6grenciye ait hesaplar iizerinden
gerceklestirilmistir. Hazirlik sinifi 6grencilerinin secilme gerekgesi ise Kirgizistan’a yeni gelmis bulunmalar
ve Kirgiz kiiltiiriiyle etkilesimleri baglaminda daha fazla merak uyandirici olacag: diisiincesidir.
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5. Bulgular

5.1. Demografik ozellikler

Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi hazirlik sinifi grencileri iizerinden gerceklestirilen bu arastirmada
18-24 yas araliginda olan 5 Kiz , 5 Erkek &grencinin Instagram paylasimlari incelenmistir.

5.2. Paylasim sikhiklari
Tablo 1. Paylasim Yapilan Ay / Shared Month

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Eylul-Ekim 87 26.4 26.4 26.4
Kasim-Aralik 87 26.4 26.4 52.9
Ocak-Subat 53 16.1 16.1 69.0
Mart-Nisan 102 31.0 31.0 100.0
Total 329 100.0 100.0

Toplam 329 paylasim yapilmistir. Bunlarin aylara gore dagilimi yukaridaki tabloda sunulmaktadir. Eyliil-
Ekim aylarinda 87 paylagim yapilmistir. Kasim-Aralik’ta 87, Ocak Subat’ta 53 ve son olarak Mart-Nisan
aylarinda 102 paylasim yapilmstir.

Ogrenciler Kirgizistan’a geldikleri ilk 2 ayda (Eyliil-Ekim) toplamda 87 paylasimda bulunmuslardir. Bunun
sebebi olarak yeni bir kiiltiir ile ilk tanisma ve gevreyi tanitma amaciyla yapilan gezilerdir. Daha sonrasinda
Kasim-Aralik aylarinda &grenciler yasadiklar1 ¢evreye, dgrenmis olduklart dile biraz daha hakim olmaya
baslasalar bile paylasimlari ayn1 diizeyde seyretmistir. Ocak-Subat aylarinda sdmestr tatilinin gelmesi ve
ogrencilerin bir ¢ogunun 2 haftayr askin bir siire iilkelerinde bulunmalarindan dolay1 paylasim sayisinda
azalma gbze carpmaktadir ve en az paylasim bu aylarda yapilmistir. Mart-Nisan aylarina geldigimizde bu
aylarda en fazla paylasimm yapildigini goriiyoruz. Kiiltiirel etkilesim zaman alan bir siire¢ oldugu i¢in
paylasimlarin bu son iki ayda yogunlasmasi dogaldir.

Paylasim Yapilan Aylar

m Eylal-Ekim

m Kasim-Aralik
Ocak-Subat

® Mart-Nisan

Grafik 1. Paylasim Yapilan Aylar /Shared Month

5.2.1. Cinsiyete gore paylasim sikliklar
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Tablo 2. Paylasim Yapanin Cinsiyeti / Gender of the poster
Cumulative
Frequency [Percent Valid Percent Percent
Kadin 210 63.8 63.8 63.8
Erkek 119 36.2 36.2 100.0}
Total 329 100.0 100.0

Yapilan paylasimlarin % 63.8°i kadinlara, % 36.2 si erkeklere aittir. Toplamda 329 paylasimin 210 tanesi
kadinlar, 119 tanesi erkeklere tarafindan yapilmistir. Kadinlar, erkeklere gore daha fazla paylasimda
bulunmuslardir.

Cinsiyet

m Kadin

B Erkek

Grafik 2. Paylasim Yapanin Cinsiyeti / Gender of the poster

Tablo 3. Paylasim Yapan Kisinin Cinsiyeti ve Paylasim Yapilan Ay / Gender of the person
Sharing and the month shared

Paylagim Yapilan Ay
Eyliil- Kasim- Ocak- Mart-

Ekim Aralik Subat Nisan Total

Paylasim Yapanin 43 57 41 69 210
Cinsiyeti kadm 205%|  27.1%|  19.5%|  32.9%| 100.0%
13.1% 17.3% 12.5% 21.0%| 63.8%
Erkek 44 30 12 33 119)

37.0% 25.2% 10.1% 27.7%| 100.0%

13.4% 9.1% 3.6% 10.0%| 36.2%
Total 87 87 53 102 329)
26.4% 26.4% 16.1% 31.0%| 100.0%

26.4% 26.4% 16.1% 31.0%]| 100.0%)

Eyliil-Ekim yani ilk iki aylik siirede kadinlar erkeklere gére daha az paylasimda bulunmuslardir. Kasim-
Aralik aylarindan itibaren ise kadinlarin paylasimlarinda artis oldugu goézlemlenmektedir. Ocak-Subat
aylarinda paylagimlar genel olarak diisiis gostermis olsa bile kadinlar, erkeklere gore yine daha fazla
paylasimda bulunmuslardir. Mart-Nisan aylarinda erkeklerin paylasimlan en yiiksek seviyede seyretmis olsa
bile yine de kadinlarmm gerisinde kalmuistir. Yapilan paylasimlarin geneline bakildigi zaman kadinlarin
erkeklerden daha fazla paylasimda bulundugu goriilmektedir. Yapilan paylagimlarin kadinlar % 63.8,
erkekler ise %36.2’sini toplamda olusturmaktadir.
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Grafik 3. Paylagim Yapan Kisinin Cinsiyeti ve Paylasim Yapilan Ay / Gender of the person Sharing and the
month shared

5.3. Kiiltiirel etkilesim tiirleri
Ogrencilerin sosyal medyadaki paylagimlarinin kiiltiirel etkilesim unsurlarina gore dagilimlari asagidaki
gibidir.

Tablo 4. Kiiltiirel Etkilesim Tiirii / Cultural Interaction Type

Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Mekansal 211 64.1 64.1 64.1
Giyim-kusam 5 15 15 65.7
Dilsel ifade 30 9.1 9.1 74.8
Yakin kisi 83 25.2 25.2 100.0}
Total 329 100.0 100.0

Arastirma kapsaminda instagram hesaplar1 incelenen bireylerin agirlikli olarak mekansal paylasimlarda
bulunduklarn goriilmektedir. Buna sebep olarak ise yeni etkilesime gectikleri c¢evre igerisinde gezip
gordiikleri yerlerin fotograflarini ¢ekerek aileleri ve arkadaglariyla paylagma istegi olarak agiklanabilir.

Hazirlik 6grencileri olduklari igin giyim-kusam paylasimlarinin az sayida kaldig1 goriilmektedir. Ileriki yillar
icerisinde bu tarz paylagimlarin artis gosterecegi diigiiniilmektedir. En az paylasimin bu kategoride yapildigi
goriilmektedir.

Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi’ne gelen hazirlik sinifi dgrencileri kendileri icin 2 adet yeni dil ile
etkilesim icerisine girmektedirler. Bu sebeple yeni bir dil 6grenmis olmanin etkisi, yapilan paylasimlarin
yorum kisminda kendisini gostermektedir.

Ogrenciler zaman igerisinde yeni arkadaslar edinerek onlar ile birlikte cekildikleri fotograflari instagram
hesaplarinda paylagmaktadirlar. Bireylerin kiiltiirel etkilesim igerisine girmelerinde ¢evrelerinde bulunun
yerel halktan olan kisilerin de etkisi fazladir. Mekansal paylasimlardan sonra en ¢ok paylasim bu kategoride
yapilmstir.
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Kiiltiirel Etkilesim Tiirti

m Mekansal

B Giyim-Kusam
Dilsel ifadeler

B Yakin Kisiler

Grafik 4. Kiiltiirel Etkilesim Tiirti / Cultural Interaction Type
5.3.1. Aylara gore kiiltiirel etkilesim tiirii

Tablo 5. Paylasim Yapilan Ay ve Kiiltiirel Etkilesim Tiirii / Shared Month and Type of
Cultural Interaction

Kiiltiirel Etkilesim Tiirii
yakin
mekansal paylasim [giyim|dilsel ifade| kisiler | Total
Paylagim Yapilan Ay Eylil-Ekim 62 2 7 16 87

71.3%| 2.3% 8.0%| 18.4%| 100.0%
18.8%| .6% 2.1% 4.9%)| 26.4%

Kasim- 46 2 11 28 87|
Aralik 52.9%)| 2.3%|  12.6%| 32.29%| 100.0%

14.0%| 6% 3.3%|  8.5%)| 26.4%
Ocak-Subat 38 o 4 11 53]

71.7%| .0% 7.5%| 20.8%| 100.0%
11.6%| .0% 1.2% 3.3%| 16.1%
Mart-Nisan 65 1 8 28 102
63.7%]| 1.0% 7.8%| 27.5%| 100.0%
19.8%| .3% 2.4% 8.5%| 31.0%

Total 211 5 30 83 329]
64.1%| 1.5% 9.1%| 25.2%)| 100.0%
64.1%| 1.5% 9.1%| 25.2%| 100.0%

Eylil-Ekim aylarinda bireyler daha fazla mekansal paylasimda bulunmus olarak goziikkmektedirler. Giyim-
kusam paylasimlari toplamda az yapilmis olsa da yarisi bu aylar igerisinde gerceklesmistir. Bunda daha 6nce
de ifade ettigimiz iizere gevrelerinde gordiikleri kiltiirel igerikli giyim-kusamla ilgili nesnelerin ilgilerini
cekiyor olmasidir. Yeni 6grenilen diller yapilan paylagimlar iizerinde etkisini yeni yeni gostermeye baslamig
olsa gerek ki bu aylarda yakin gevreleriyle yeni tanigmaya baslamalarina ragmen mekansal paylasimlardan
sonra ikinci sirada yer almaktadir. Yani bireylerin yakin g¢evreleriyle etkilesimlerinin yiliksek oldugu
gozlemlenmektedir.

Kasim-Aralik aylarinda mekansal paylagimlarin sayisi azalmig, dilsel ve yakin kisiler kategorilerinde
yapilmis olan paylasimlar ise artis gostermistir. Bu da hem dil hakimiyetlerinin arttigi hem de yakin
cevrelerinde bulunan insanlarla daha fazla etkilesime girdiklerini gostermektedir. Bu aylar igerisinde de
giyim kusam paylagimlart az sayida yapilmistir.

WWW. EUROASIAjOURNAL.coOm Page 76



EUROASIA JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES & HUMANITIES
InTerneTionAl INdexed & Refereed

Ocak-Subat aylari igerisinde 6grencilerin ¢ogunun ara tatil sebebiyle iilkelerine donmeleri en az paylagimin
bu aylar igerisinde yapilmasina neden olmustur. Bu aylarda mekansal paylasimlar yine en ¢ok paylasim
yapilan kategori iken daha sonra yakin kisiler kategorisi gelmektedir. Dilsel paylagimlarin sayisi azalirken,
giyim-kusam paylagimlari hi¢ yaptlmamustir.

Caligma kapsaminda ele alinan son iki ay olan Mart-Nisan aylarinda paylasimlarin sayisi artmig ve toplamda
en ¢ok paylasim yapilan ay olarak gériinmektedir. Bu aylarda bireylerin artik ¢evreye ve kiiltiire iyice adapte
olmaya basladiklar1 goriilmektedir. Mekansal ve yakin kisilerle yapilmis olan paylasimlarin sayisinda artis
gozlenmistir. Bu aylarda da giyim kusam paylasimlari en az seviyede kalmis olarak goziikmektedir. Bu da
ogrencilerin etkilesimde bulunmus olduklarn kiiltiiriin = giyim-kusam o6zelliklerine pek fazla ilgi
gostermediklerini 6ne ¢ikarmaktadir.

5.3.2. Cinsiyete gore Kkiiltiirel etkilesim tiirii

Tablo 6. Paylasim Yapanin Cinsiyeti ve Kiiltiirel Etkilesim Tiirii / Gender and Cultural
Interaction Type of the poster

Kiiltiirel Etkilesim Tiirti

Mekansal dilsel yakin
Paylasim giyim| ifade kisiler | Total
Paylasim Yapanin Kadm 138 4 15 53 210
Cinsiyeti 65.7%| 1.9% 7.1%| 25.2%)| 100.0%
41.9%| 1.2% 4.6%| 16.1%| 63.8%)
Erkek 73 1 15 30 1194

61.3%| .8% 12.6%| 25.2%)] 100.0%
22.2%| 3% 4.6% 9.1%| 36.2%

Total 211 5 30 83 329]

64.1%| 1.5% 9.1%| 25.2%| 100.0%
64.1%| 1.5% 9.1%| 25.2%] 100.0%,

Tabloya baktigimizda kadinlarin yapmis olduklar1 mekansal igerikli paylasimlar % 41,9 iken erkeklerin
yapmis oldugu paylagimlar % 22.2°1ik kism1 olusturmaktadir. Totalde yapilan paylagimlara bakildigi zaman
kadinlar ve erkeklerin en ¢ok paylasim yapmis olduklar1 kategori bu alandir.

Giyim kusam paylagimlar1 genel olarak en az paylasim yapilan kategori iken kadinlarda 4, erkeklerde ise
sadece 1 paylagim bulunmakta.

Dilsel paylagimlar ise hem kadinlarda hem de erkeklerde esit durumda paylasilirmig. Yakin kisiler
kategorisinde ise kadinlar, erkeklere gore daha fazla paylasim yapmis olarak géziikmektedir. Bunun sebebi
kadinlarin yakin ¢evreleri ile daha fazla etkilesime gecmis olmalari olarak gosterilebilir.

6. Degerlendirme Ve Sonug¢

Bu aragtirmada Kirgizistan Tiirkiye Manas Universitesi hazirlik smifi 6grencilerinden on égrencinin kiiltiirel
etkilesim kapsaminda instagram paylagimlar1 icerik analizi ydntemiyle incelenmistir. Ogrencilerin
paylagimlar1 belirli kategoriler altinda degerlendirilmistir. Calismada sadece gorsel igerikli Ggeler ele
almmistir. Genel olarak bakildiginda 8 aylik siire¢ icerisinde instagram hesaplarini incelemis oldugumuz 5
kadin, 5 erkek bireyin 329 paylasim yaptiklar1 goriilmektedir. Paylasimlarim en fazla yapildigi aylar
bireylerin Kirgizistan’a geldikleri ilk ve arastirma siirecini kapsayan son aylardir. Yapilmis olan
paylagimlarin biiylik bir ¢ogunlugunun kadinlar tarafindan yapilmis oldugu goriilmekte ve bu durum da
kadinlarin erkeklere gore daha fazla sosyal medyada aktif olduklarini gostermektedir. Kiz dgrencilerin hig
paylasim yapmadiklar1 aylar Ocak-Subat aylari iken erkekler igerisinde Nisan-Mayis aylarinda sifir
paylasimda kalanlar olmustur. Bireyler agirlikli olarak mekansal paylasimlarda bulunmuslardir. Sehir,
iiniversite veya gezmis olduklar yerlerde yapmis olduklar1 paylagimlar bu kategoride incelenmistir. Daha
sonra yakin cevreleriyle yapmis olduklar1 paylasimlar kiiltlirel etkilesimin yansimalar1 acisindan dikkat
¢ekmektedir. Yerel hakla olan etkilesimleri bu kategoride paylasim yapmalarina etki etmistir. Yeni
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ogrenmeye bagladiklari diller de paylasimlarina agik bir sekilde yansimaktadir. Giyim-kusam paylasimlar1 en
az seviyede kalmis olarak goziikmektedir. Bu da &grencilerin etkilesimde bulunmus olduklart kiiltiiriin
giyim-kusam ozelliklerinde ya ¢ok fazla bir farklilik gérmedikleri ya da pek fazla ilgi gostermediklerini
diisiinmemize sebep olmustur. Calismanin igerisinde giin gectikce artmakta olan sosyal medya kullaniminin
artik her boyutuyla hayatimizda yer aldigini gérmekteyiz. Giiniimiizde artik insanlar sosyal medyaya daha
bagh bir hale gelmektedir. Bu sebeple insanlarin davranislari, yasam tarzlari, hayat standartlar1 ortiilii olarak
sosyal medya iizerinden rahatlikla &lgiilebilmektedir. Instagram uygulamasi ise agirhikli olarak
kullanicilarina gorsel igerikli 6geler sunmaktadir. Bu da kullanicilara farkli bakis agilar1 saglamaktadir.
Duygusal verileri elde etmede ne kadar diiriist olacagi tartisilir elbette ancak betimsel bir inceleme ve analiz
icin gayet uygun bir ortamdir. Sosyal medya bizlere dogru verilerin yani sira aldatic1 veriler de saglayabilir.
Arastirma siirecinde bazi1 Ogrencilerin hesaplarim1  tamamen silmeleri, bazi Ogrencilerin  hesap
gorintirliiklerini kapatmalar1 vb. durumlar 6grenci sayisinin minimum diizeyde kalmasina sebep olmustur.

Sonug olarak giiniimiizde gengler sosyal medyay1 ¢ok aktif kullanmaktadirlar. Yararlar1 kadar zararlar1 da
olabilecek olan sosyal medya platformlar1 her zaman dikkatli ve 6zenli kullanilmalidir. Sosyal medyanin
saglamis oldugu etkilesim imkani ile bireyler kendi profillerini olusturarak adeta sanal bir hayat yasamaya
baglamaktadirlar. Olusturulan profilin igerisinde yer alan iceriklere gelen olumlu veya olumsuz yorumlar,
begeniler, emoji yontemiyle aktarilan duygular kullanicilarin sosyal hazlarini tatmin etmektedir. Sosyal
medya giderek gelismekte ve bireylerin yasamimin merkezine dogru emin adimlarla ilerlemektedir. Onemli
olan onun bu ilerleyisini miimkiin oldugunca faydali bir sekilde kullanabilmektir.
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